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1. La gestione degli ultimi 20 anni del patrimonio museale, archivistico, bibliotecario in Piemonte &
riconducibile a un modello, complesso, coerente e sinergico che presenta i seguenti motivi di forza e
debolezza ed & oggi soggetto a sfide pesanti.

Dimensioni del modello Forza del modello | debolezza Minacce: opportunita
strutturali /crisi
economica
Entita e valore oggetti Elevata e Poca Incertezza Eventi nazionali
facenti parte del patrimonio | accresciutasi comunicazione :valore non e internazionali
In parte valutata e | efficace scontato Sistemi di valutazione
monitorata e monitoraggio
elevata Pochi Offerta di giovani
Personale, conoscenze e | professionalita, mancata qualificati/bili
professionalita impiegate | Associazionismo, [ Indotto limitato crescita ulteriore
volontariato Rinnovo motivazioni
Ricambio esaurimento ideali nelle mission
generazionale volontari
(specie vertici)
Tecnologie sviluppate e Consistenti: Guarini locale e Arretratezza Convergenza tv e
contesto relativo SBN,Guarini. accesso new Chiusura rete, VR&MM
Standard museali | media limitato — Sfunzione di
ingessamento Content provider,
‘Buoni muri’' Eecnologia sistema tv e MM
(és.mostre ) , editoria , non Internet/Google/hiPa
importata decollo sistema | d'/editoria on line

cinema :traino
mancato

Organizzazione :

Bibl decentrate e

mancano cattedrali

Senza magneti

Piu rete, sistema

-accentramento/ diffusione |in rete della produzione e |non c'é ,associazione pud
sul territorio Arch e museo del consumo e diffusione e avere funzione di
-Standardizzazione servizi |abbastanza della cultura, solo |indotto ulteriore | magnete oltre che
- sistemicita concentrati , qualche Duomo e |ma isolamento | efficienza maggiore
-outsourcing costruzione in Venaria
- matrcie funzione corso di reti ancora poco Matrice organizzativa
/progetto Buon standard indotto funzioni/progetti
servizi prevalenza
funzioni su progetti
Accesso pubblico/i e Elevato e in Digital devide Sbagliare/non Sensibilitd domanda
utenze e soddisfazione crescita, pit differenziare culturale all'offerta
interno anche Mancato decollo | I'offerta rispetto

estero per mancata alla domanda Globalizzazione
promozione che cambia e culturale e turismo
Effetto sorpresa internazionale segmenta gusti | /mobilita
da aspettative e diete ,, nutre internazionale
basse Invecchiamento aspettative
pubblico colto accresciute
Contributo allo sviluppo Cresciuto su tutti i | Arretratezza di Ripiegamento Marketing
locale: piani alcune province elitario o internazionale del
scienze, formazione, piemontesi marginalita territorio e domanda
turismo, identita e locale di identita
immagine Esaurimento Perdita di ogni (spendibile
. identita storiche memoria all'esterno) di luoghi
(es.resistenza) e generazioni

Domanda di public
engagement in
science







